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Editorial

Kennen Sie Youtube.com? Vor drei Jahren noch unbekannt ist
Youtube heute bereits unter den 50 Top-Marken der Schweiz.
Angefangen hat es mit Filmchen, die ein paar Freunde austau-
schen wollten und ist heute die grosste Filmdatenbank der
Welt.

Was solls, halt ein paar Filme im Web, das meiste ist sowieso
Schmuddelzeugs kdnnte man sagen. Aber da ist noch etwas
anderes: Youtube durchbricht die Macht der Bildkontrolle. Der
betrunkene Sarkozy verschwand aus dem Fernsehen seiner Mil-
liardarsfreunde, also schaut ihn Frankreich auf Youtube. Die ein-
gebetteten Kriegsberichterstatter des Pentagon dirfen nur er-
wiinschte Bilder zeigen, die anderen werden von den Gls und
der betroffenen Bevélkerung direkt ins Web gestellt. Bedrohlich
ist Youtube auch fir Diktaturen. Diese lebten immer von der
Kontrolle der Bilder. China tbt sich noch in Zensur, aber das
lasst sich immer umgehen. In ein paar Jahren wird es auf dieser
Welt praktisch keine Zensur mehr geben.

Auch Produkte positionieren sich neu, produzieren Hypes durch
Underground- oder Zufallsentdeckungen. Wie zum Beispiel die
Geschichte mit Cola und Mentos. Suchen sie z.B. die ,Mentos
met cola-show”. Total schrdag, aber gut fir den Umsatz.

Ein weiterer Effekt ist, dass die Welt noch mehr zum Dorf wird.
Die soziale Kontrolle, einmal gesagt und 100 mal weitererzahlt,
findet jetzt in ganz anderer Dimension statt. Der nachste ameri-
kanische Prasidentschaftswahlkampf wird der erste sein, in dem
Youtube eine dominante Rolle einnehmen wird. Jeder Faux-pas
wird dokumentiert. Ist der Geist aus der Flasche, fangt ihn nie-
mand mehr ein.

Genau das finde ich auch etwas bedrohlich. Den Klatsch im
Dorf vergisst der Nachbar irgendwann oder beim néachsten
Umzug bleibt er zuriick. Aber die Datenbanken im Internet ha-
ben unendlich Platz. Alles wird gespeichert und lasst sich noch
in 50 Jahren ergoogeln.

Mein Lieblingsfilm ist die berihmte Rede ,| have a Dream” von
Martin Luther King in Washington vom 28. August 1963, die
sich hier im Original und voller Lange ansehen lasst. Ein bewe-
gendes Stlick Geschichte. Es sind nicht nur die Dummbheiten,
die lange erhalten bleiben.

Ich wiinsche Ihnen einen heissen, durstigen Sommer
Jurgen Strauss
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LeShop und Coop Internet
Shop defizitir

Der Online Shop von Migros schrieb
2006 einen Umsatz von Fr. 66 Mio.
Der von Coop Fr. 45 Mio. bei einer
Steigerung von 38 Prozent. Beide
verlieren noch Geld und erwarten ab
2009 schwarze Zahlen.

Als erste Massnahme hat Coop die
Liefergebiihren erhoht. Bis Fr. 100
wird nicht geliefert und erst ab Fr.
500 kostenlos. Mit Preisen von 7 —
18 Franken pro Lieferung sind die
Kosten zwar moderat, aber weiterhin
nicht kostendeckend. Diese Geblih-
ren reichen vielleicht fir etwa funf
Minuten Wagen und Chauffeur,
dann geht es an die Marge. Ent-
scheidend wird sein, wie dicht und
dezentral Migros und Coop ihre Ver-
teilnetze legen konnen.
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Neu in VinX:

4 fiir 3 fix hinterlegen

Bei den Kundenrabatten war es bisher moglich, einen Rabatt in
Prozent oder als Franken pro Einheit oder Gebinde zu definie-
ren. Verglinstigungen mit einzelnen Gratisflaschen im Sinne
von 4 fiir 3 liessen sich Uber die Spezialkonditionen definieren,
mussten aber bei jedem Auftrag von Hand ausgewahlt werden.

Neu lasst sich eine Spezialkondition bei den Rabatten hinterle-
gen, so dass er automatisch eingetragen wird, wenn die ent-
sprechende Kombination von Artikel- und Kundengruppe zu-
trifft.
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Berechnungsart

Kontingente auf Kundengruppen

Die Option Kontingente bietet verschiedene Moglichkeiten:

e Ein Einkaufskontingent lasst sich bei einem Lieferanten plat-
zieren und tranchenweise abrufen.

e Der Bedarf von Gastronomiekunden, welche Ihre Produkte
auf die Weinkarte nehmen und auf Nachschub angewiesen
sind, lasst sich durch die Zuweisung von Reservationen oder
Rickstellungen vormerken.

e Verkaufe lassen sich durch Einkaufe absichern, was vor allem
im Brennstoffhandel ein wichtiges Thema ist.

Neu gibt es eine Erweiterung bei den Verkaufs-Rickstellungen:
Hier kann neu eine Kundenkategorie anstelle eines Kunden zu-
gewiesen werden. Sie kdnnen also zum Beispiel von einer Rari-
tat 50 Flaschen fir ihre privaten Stammkunden zuriickbehalten
zu einem Preis von Fr. 40.-- und 50 Flaschen fir Ihre Gastrono-
miekunden zu einem Preis von Fr. 30.--.

Kurse und Workshops
VinX Grundkurs, 2 Tage

Unsere Grundkurse geben lhnen eine so-
lide Basis fur Ihre Arbeit mit VinX. Sie
kennen anschliessend die vielseitigen
Maoglichkeiten des Programms und kon-
nen diese anwenden.

VinX Software-Degustation, 2 Tag

Eine hdufige Erfahrung ist, dass unsere
Software nicht optimal genutzt wird
oder Ausbaumaglichkeiten nicht bekannt
sind. In diesem Workshop werden aus-
gewidhlte Themen ausfiihrlich behandelt.
Die Teilnahme ist kostenlos.

VinX Workshop, 1 Tag

Der Workshop ist fir Phonix-Anwender
konzipiert, die einen Wechsel zu VinX in
Betracht ziehen. Sie haben so ausgiebig
Zeit, unter kundiger Anleitung das Pro-
gramm auszuprobieren und zu lberpri-
fen, ob Sie Ihre betrieblichen Prozesse
korrekt abbilden kénnen.

Termine

VinX Grundkurs  29./30. August
26./27. September
07./08. November

28./29. November

VinX Software-Degu
6. September, Thema
Produktionsmodul

VinX Workshop und Phonix Workshop
jeweils auf Anfrage

Preise
VinX Grundkurs  Fr. 900.-- 2 Tage
VinX Workshop ~ Fr. 250.-- 1 Tag

Diese Preise beinhalten Mittagessen,
Pausenverpflegung und Kursunterlagen.
Bei mehreren Teilnehmern aus der glei-
chen Firma erhdlt die zweite Person ei-
nen Rabatt von 25%. Die Kurse werden
nur bei genligend Teilnehmern durchge-
fihrt.




